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DiMalaysia, kita 
telah francaiskan 
pemiagaankita 
seJama leblh 20 
tahun tetapi lebih 
kepada ind.Mdu. 
Ini (francais induk) 
bukanlah perkara 
baharu tetapi 
hanya merupakan 
perkembangan 
pemiagaandari 
semasa ke semasa." 

R 
Penprah Urusan 
Golden Arches 
Restaurants Sdn. Bhd. 
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UTUSAN McDonald's Corp 

ntuk rrienjual hak francais 
duk atau master francais 

di Malaysia adalah untuk memba­
ngunkan lagi jenarna makanan 
segera itu di negara ini. 

Pengarah Urusan Golden Arch­
es Restaurants Sdn. Bhd., Azinir 
Jaafar berkata, melalui langkah 
itu ia turut meningkatkan lagi ke­
upayaan membuat keputusan dan 
keusahawanan dalam kalangan 
rakyat tempatan. 

Beliau bagaimanapun berkata,. 
pro~ penjualan itu masih lagi ber­
jalan dan tidak ada tempoh·waktu 
diberikan. 

''lni (francais induk) bukanlah 
benda baharu tetapi hanya perkem­
bangan perniagaan dari semasa ke 
semasa. 

"Matlamat sebenar ialah untuk 
memiliki francais induk adalah un­
tuk tneningkatkan · Iagi pembuat 
keputusan dan usahawan dalarn 
kalangan rakyat tempatan yang se­
terusilya memacu jenarna itu di Ma~ 
laysili berbanding seQeJ.Urn. ini diselia 
dari Amerika Syarikat;' katanya. 

Beliau berkata dertlikian kepada 
pemberita pada nlajlispengumuman 
keljasarna strategik antara syarikat 
itu dengan Maybank di sini hari ini . 

Pada bulan lalu, rangkaian res­
toran makanan segera terkenal 

;i'a"ctm"Sffigapw:a: 
Menurut jurucakap McDonald's 

yang berpangkalan 'di · Singapura, 
keputusan untuk melaksanakan 
rriodel pemegang lesen bagi ·pasa­
ran Malaysia dan Singapura akan 
membolehkan pelaburan.yang lebih 
fokus kepada usaha untukmengem­
bangkan lagi jenarn.a di pasaran­
pasaran utama Asia. 

Mengulas lanjut, Azmir mem­
. b~--! ~ ~a;:ysia · McDonald's 

-J::Sagt,tti!lUj,IUtr .JW~ . .• ......,...... .*".._.. 
jang, McDonald's mahu francais 
induk untuk Malaysia sama seperti 
yang terdapat di Thailand;.Filipina, 
Indonesia dan 30 negara lain di selu­
ruh dunia;• jelasnya. 

Menurut laporan media sebe­
lurri ini, pembida yang . berminat 
memiliki hak francais di kedua-dua 
negara itu telah memulakan proses 
perbincangan bagi mendapatkan 
pembia~· 

. l>Eillan: baif'Menoilaid's berlcenaan;· 
kata Bloomberg yang memetik sum­

. ber pada 26 Julai lalu. 
· Berdasarkan Iaman web syari­

kat berkenaan, McDonald's ketifca 
ini .mempunyai lebih 120 buah 
rangkaiannya di Singapura den­
gan bilangan kakitangan seramai 
g,ooo pekerja, manakala di Ma­
laysia, ia merniliki lebih 250 buah 
rangkai.an. 

3jutaprofesional 
Malaysia guna Linked In 
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KUALA LUMPUR 10 OSos- Rang­
kaian profesional internet ter­
besar dunia, Linkedln mencat­
atkan sejumlah tiga . j-qta ahli 
golongan profesiona1 di Malay­
sia, serta lebih 100 juta ahli di 
rantau Asia Pasifik, meningkat 
dua kali ganda dalam masa han­
ya dua tahun . .. 

Pengarah Urusan Linkedln 
Asia Pasifik dan Jepun, Olivier 
Legrand berkata, dengan 40 per­
atus atau 28o juta golongan pro• 
fesional dunia 
tinggal ·dan bek- · · 

pemiagaan lain. 
"Pela:jar universiti awam tem­

patan merupakan pengguna 
tertinggi platform ini. Justeru, 
Asia Pasifik semakin menjadi 
pemacu ekonomi utama kera­
na golongan profesional muda 
membentuk demografi paling 
pesat berkembang di Linkedin:' 
katimya dalam kenyataan di sini 
hari ini. 

India merupakan pasaran 
terbesar di Asia Pasifik dengan 

· 37 . juta ahli dan 
kekal sebagai 

erja di Asia Pasi- L• k d 
fik, masih terda- . · . 
pat ban yak ruang In e I I I I 

pasaran kedua 
terbesar · dari 
segi ahli, selepas 
AmerikaSyarikat. untuk rangkaian 

tersebut berkembang. 
Menurut beliau, Asia Pasi­

fik merupakan rantau penting 
kerana dilihat semakin menda­
pat momentum sebagai pemacu 
ekonomi utama yang mampu 
menawarkan pelbagai manfaat 
kepada golongan profesional 
termasuk meluaskan pengaruh 
mereka. · 

"Pada skala i~i, Linkedln be­
rada dalam kedudukan kukuh 
yang dapat menawar dan mem­
bantu ahli meningkatkim rang­
kaian mereka sama ada bagi 
pekerjaan baharu, kenaikan 
pangkat atau peluang-peluang 
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. China ; menyumbang lebih 
daripada 23 juta ahli, manakala 
Australia 8 juta ahli. Jumlah 
keseluruhan ahli Linkedln dl 
Asia Tenggara terus ' mening· 
kat mEmcecah 18 juta termasuk 
6 juta di Indonesia, Filipina . (4 
juta} dan Singilpura (1 juta). 

Bagi meningkatkan pengala· 
man penggunaan ahli yang 
berkembang pesat itu, termasul 
ke:niudahan dan kepercayacu 
akses platform, Linkedln mel 
ancarkan pusat data bernil~ 

. RM240 juta di Singapura pad 
Aprillalu dan yang pertama teJ 
letak di luar Am erika Syarikat. · 
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