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IIi mereka perlu membeli barang lain 
dahu lu sebelum boleh membeli 

lhae,",!an pro mosi yang diik lankan. 
hal in i, pe niaga lidakakan rugi 

modal mereka dapal berpusing 
dapat me njual barang dalam 

i yang besar semasa jualan murah, 
samping mengelakkan ke rugian slok 

I>rsil'fln;m yangmenimbulkan risiko rosak 
susut nilai. 

Persepsi pengguna yang seterusnya 
adalah membeli-be lah pada saal akhir 
;emasa tibanya muslm perayaan dengan 
merleum[,"111 kanseliap barang yang ingin 

pa,].,;atu masa sahaja. Unlungnya 
pengguna ia lah me re ka dapat 

matkan masa dan wang untuk 
keluar membeli-belah kerana hanya 
diperu ntukkan seka li sahaja. Selain 
ilu, mereka dapat membeli dengan 
harga mu rah kerana penjual banyak 
menawarkan potongan harga demi 
menghabiskan barang iualan. 

Keadaan ini mewujudkan siluasi 
me nane-menang antara pengguna 
dengan peniaga apabila pengguna 
dapat membeli dengan harga murah, 
manakal. peniaga dapal menghabiskan 
barang jualan. 

Selaln itu, promosi "beli satu barang 
dan percuma satu barang" atau "beli 
banyak dan jimat banyak" hanya l.h 
laklik peniaga dalam mempercepal 
penjualan barang untuk memusing modal 
perbe lanjaan, di samping mengelakkan 
slok lerkumpul rosak d3n tidak boleh 
dijual. Hal ini jugamerupakan pendekalan 
jualan yang diambil oleh peniaga ekoran 
persepsi pengguna yang ingin berjimal 
sebanyak yang mungkin. 

Sehubungan dengan hal itu/ 
perbelanjaanyangdirancangdengan baik, 
pasO rnenjanjikan keuntungan kepada 
pengguna, khususnya jika membeli 
barang seca ra borong. PembeJian 
barang secara borong lebih murah jika 
dibandingkan deng.n mernbeli barang 
secara runci!. Sebagai contoh, seun it 
barang jika dibeli secara runcit berharga 
RM450dan selengah dozen barang yang 
sama dibeli secara borong pula berharga 
RM21. Ha l ini bermakna pe ngguna 
dapal berjimal' RMl unluk seunit barang 

tersebu t dan sekali gus mengu rangkan 
kos perbelanjaan bulanan mereka. 

Selai n hal itu, perkara yang paling 
penling bagi seorang pengguna ialah 
keupayaan untuk membezakan keperluan 
dar ipada kehendak. Unluk menjadi 
pengguna yang bijak berbelanja, mereka 
haru s menyenaraikan barang ya ng 
diperlukanalauwajibada dan barangyang 
tidak dipe rlukan . Seliap pe rbe la njaan 
harian mesti mengikutsenarai yangdibuat 
o leh mereka. 

Peraduan beli dan me nan g 
merupakan satu C2.ra sesebuah syarikat 
mempromosikan dan rnenggalakkan 
pengguna membeli produk keluaran 
mereka. Antara konsep peraduan yang 
sering diperhalikan lermasuklah "beli satu 
produk untuk salu peluang kemenangan", 
"beli le bih banyak produk dan gandakan 
kemenang.n", serla "be lanja RM30 
dan pembeli berpeluang memen.ngi 
hadiah". 

Pengguna yang lerpengaruh dengan 
tawaran ini cenderung unluk membell 

barang yang lidak diperlukan. Biasanya, 
perbe lanjaan (atau sebenarnya kerugian) 
y.ng perlu dikeluarkan adalah besar 
dan hal ini mengganggu perbelanjaan 
barang.n keperluan pengguna ya ng 
lain. Jika betu l-betu l ingin keuntungan 
daripada tawaran ini, pengguna harus 
memaslikan barang yang ler li bal itu 
terdapat dalam senarai bel ian mereka. 

Sementara itu, belian panik melibatkan 
sikap pengguna yang bimbang dan panik 
jika lidak mendapal bekalan barangan 
lalu membeli dalam kuantili yang banyak 
dan melebihi keperluan harian. Be lian 
panik sering be rlaku apabila wujudnya 
krisis bekalan barang keperluan sepe rti 
gu l. dan minyak m.sak. Salah salu Pllllca 
berlakunya bel ian panik ini ialah sikap 
pengguna yang kurang memahami 
keperluan sebenar, di sam ping ku rang 
mernikirkan keperluan pengguna lain. 

Belian panik membawa keburukan 
kepada ekonomi pengguna. Semakin 
banyak pengguna yang melakukan bel ian 
panik, semakin cepat bekalan barang 

Jadual1 Perbandingan pertumbuhan perbelanjaan menglkut komponen (2009). 
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Akaun Negara (KDNK)jlada Harga Semasa _ 161 332 155342 ---
Pertanian, per11utBnan dan perikanan 16475 12683 -- _.- --
Perlqmbongan dan kuari 187~ 21876 

Perkilangan -- -- 41 190 39753 

Elektrik, gas dan air 4459 4058 

Pembinaan 5328 4803 

Perdagangan borong dan runcil. holel dal 23273 21 661 restoran 

Pengangkutan, penyimpanan dan komunikasi 11300 11326 -
Kewangan. insurans, hartanah dan perkhidmatan 

22595 21099 pernlagaan -- - - I-
Perkhidmatan lain 8781 8483 

Perkhidmalan kerajaan 12947 12754 

Tolal< I:LFISIM' laI< diagih - 5506 5075 

Tambah (+): Duli import 1726 1920 

SUmber: KPDNKK. 




