
Pada tahun 2006, import barangan 
pengguna berjum lah RM32.27 bi lion. 
Implikasinya, jika import negara terus 
meningkat dan eksport pu la menu ru n, 
nega ra ini mudah terpe rangkap 
dalam masalah imbangan dagangan. 
Kesan jangka masa panjang yang 
tim bu l kemungk in an ber lakunya 
penga l iran wang ke luar negara. 
Oleh hal demikian, kempen 888M 
mengura ngkan kebergantu nga n 
pada bara nga n import teruta manya 
bagi barangan pengguna. Hakikatnya, 
banyak ba rangan import bo leh 
didapa ti d i nega ra ini. Penguranga n 
kebergantungan pada barangan import 
memastikan imbangan dagangMalaysia 
bergerak secara cergas. 

langkah kerajaan memperkenalkan 
semula kemp en tersebut unl uk 
menye lamatkan ekonomi Malaysia 
bukan lah sesuatu yang baru. Ketika 
mantan Perdana Menteri, Tun Dr. 
\1ahalhi r memimpin negara, beliau 
per nah m e la n carkan kempe n 
memboikot barangan Britain pada 
sekitar 1980-an.Apabila ekonomi negara 
dilanda krisis ekonomi pada tahun 1996, 
sekali lagi kempen menggalakkan rakyat 
Malaysia membeli barangan tempatan 
dilancarkan secara besar-besaran. 

Pada awa l tahun i ll i, sekal i lag i 
kerajaan Malaysia melancarkan kempen 
yang sarna. Kempen yang di lancarkan ini 
menunjukkan kerajaa n sedar ten tang 
kepentingan mewujudkan permintaan 
domestik untuk ba rangan keluaran 
,empatan. Manraat yang boleh dijana 
melalui kempen sedem ikian buka n 
sahaja dapat membantu ekonomi 
Malays ia puli h, ma lah memastikan 
pe r tu m b uh an eko nomi Ma lays ia 
bersandarkan fundamental permintaan 
domestik yang tinggi . 

Na m u n, jika diamati, kempe n 
kera jaan dalam usaha mellggalakkan 
rakyat membe l i barangan Malaysia 
lebelum ini seolah-olah gagal mencapai 
matlamat. Dalam hal in i, masih terdapat 
sebilangan besar rakyat negara in i 
yang memilih barangan luar negara. 
lika rakyat mem pun yai se mangal 
patriot isme dan be rbangga dengan 
barangan buatan sendiri, kerajaan tidak 

Pengguna etnosentrik leblh mementingkan produk tempatan berbanding dengan produk import. 

perlu bersusah payah memperuntukkan 
modal untuk melancarkan kempen yang 
sarna beberapa kalL 

Contohnya, kewujudan industr i 
automobil ke la hi ra n te m pata n 
sepatutnya memberikan pi lihan kepada 
rakyat negara in i supaya beralih membeli 
kereta buatan nasional. Ma langnya, 
masih terdapat rakyat Malaysia yang 
menggemari kereta import. Pengeluar 
ke reta nas ional seperti Proton dan 
Perodua terpaksa menghadapi cabaran 
getir apabila ke rajaan mengambil 
kep utusan m e mbenarka n pasa ran 
terbuka, secara tidak langsung mereka 
terpaksa bersaing dengan sya rikat 
pengeluar automobil asing. 

Pada tahun 1999, kedua-dua syarikat 
tersebut menguasai 80 peratus pasaran 
au tomob il Ma laysia . Pe nguasaa n 

tersebut tidak dapat bertahan lama. 
Pada tahun 2007, penguasaan mereka 
jatuh ke tahap 55 peratu s. Penurunan 
ini be rl aku ke rana rata-rata rakyat 
Malaysia tertumpu pada kereta import. 
Antara tahun 2007 hingga tahun 2006, 
kereta import seperti Toyota, Honda 
dan Nissan mencatatkan peningkatan 
dalam jua/an masi ng-masing. Pada 
tahun 2006, Toyota berjaya menjual 30 
ribu unit kenderaan berbanding dengan 
tahun sebelumnya. 

Honda pula mencatatkan peningkatan 
sebanyak 4000 unit, manakala Nissan 
mencatatkan lebihan jualan sebanyak 12 
ribu un it. Peningkatan ini menunjukkan 
rakyat Malaysia gemar membeli kereta 
import. Selain kereta, industri motosikal : 
juga menunjukkan trend yang sarna. 
M otos ikal ke luaran tempatan gagal 

Jadual 2 Jumlah iualan kenderaan di Malaysia pada 2007 dan 2008 

Jenama 2007(Ur*1 

Perodua 162152 

Proton 118134 

Toyota 81 993 

Honda 28478 

Nissan 18569 

Naza 20286 

IDOItunIO 
167393 

141958 

101 627 

32477 

30644 

12060 

Svmber: Dipetj/f; dan diSesu8ikan dalipad8l..aporan 
Ptnatu8fl Autometif MaIa)'Sla 2008. 




