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AgendaAgenda

• Introduction of eBooks

fi f k i• Benefits of eBook vs Print

• Types of eBooks

• Various eBooks models

• eBooks Trends in AsiaeBooks Trends in Asia

• Digitization of eBooks/Resources 



eBook is defined aseBook is defined as…
• An electronic book (also e‐book, digital book) is a text and image‐

based publication in digital form produced on, published by, and 
[1]readable on computers or other digital devices. [1] Sometimes the 

equivalent of a conventional printed book, e‐books can also be born 
digital. The Oxford Dictionary of English defines the e‐book as "an 
electronic version of a printed book,"[2] but e‐books can and do exist 
without any printed equivalent. E‐books are usually read on 
dedicated hardware devices known as e‐Readers or e‐book devices. 
Personal computers and some cell phones can also be used to read 
e‐books.



Benefits of eBooks to Print
• Searchable

– Unlimited content/s and collections 
l d l– Multi‐discipline

• Multi‐campuses or branches access
– With unlimited access and remote authentication (simultaneously ( y

access) 

• Broaden Research scope (coverage)
Searchable Index & Abstract Services– Searchable Index & Abstract Services

– Narrow to subject field

• Link to Full Text
– Via Full Text, Crossref, DDS, Inter‐library Loan
– Subscribed, Perpetual, Archive, Open Access



• Access to information quickerAccess to information quicker
– Eliminate shipping and delivery time

• Limitation on physical space 
– Storing print materials

• Integrates with existing ILS/digital resources
– MARC records

– Z39.50, OpenURL compliance

• Usage Report• Usage Report
– Measurable; justification; accountability



Media of eBooksMedia of eBooks 

• Computers or Notebooks 
A d i– Academics 

– Reference 

– TextBooks

• eBook Reader
– Kindle, Sony Reader, Samsung, Hanwang, iPad, 
Smart Phones, etc  



Types of eBooks Access ModelTypes of eBooks Access Model

• Licensing Model
P t l– Perpetual

• Pick and Choose

• Subject or Full Collection• Subject or Full Collection

– Subscription

B2B/ C• B2B/eCommerce

• Telecommunications/Mobile companies

• Purchase via Kiosk



Technology – A Driving Force

Technology – A Driving Force 
• How many iPads sold in a single month?

– 1 million, twice the first month’s sales of the iPhone.

• How many Google searches are currently conducted each month?

– 31 billion!  In 2006 there were 2.7 billion.

• How many text messages are sent and received each day?

– More than the total population of the planet!

– There are more iPhones and Blackberries in the

world than there are people in the UK.

• How many registered users are on MySpace?

– Over 200 million. 

– If MySpace were a country, it would be the 5th largest in the world.

• How many internet devices were there in 2008?

– 1 billion; up from 1,000 in 1984

– Mobile devices will be the world’s primary gateway to the Internet by 
2020.

Source: XPLANE 



More and more libraries digitizing their materials 
to make available to the world…



In Asia and Australasia,,

• Australia universities libraries were some of the first few 
eBooks adopters in early 2000s and has seen increased 
ll ti b t 2008 2010collections between 2008‐2010…

• In 2005, Hong Kong (JULAC) starts to purchase eBooks for all 
Univs (JULAC members)( )

• Taiwan, TEBNET was formed in 2001 and completed first 
eBooks purchase in 2002. Then follow by forming of TAEBC in 
2007 E li h b k h d2007, more English books were purchased

• Singapore has also seen purchasing eBooks in early 2000s 
from both NLB and universities…from both NLB and universities… 



















Updating e‐Resources to Malaysian LibrariesUpdating e Resources to Malaysian Libraries
• Digitization of print materials

• Collaborations of Universities thesis or materials

• A common platform yet maintaining it’s brand

• Using iSearch to federate all contents

• Utilizing existing Distribution channels to market Malaysian content 
to overseas

T l ti f E li h t lti l l d i• Translation from English to multiple language and vice versa 



Early Adopters of ebooks in MalaysiaEarly Adopters of ebooks in Malaysia
• In 2002, Malaysian libraries have started adopting ebooks as 

part of collection

• First library using eBooks was Open University of Malaysia in 
June 2002

F ll b U i i i M l d U i i i S i M l i• Follow by Universiti Malaya and Universiti Sains Malaysia, 
later part of the year

• Some colleges and new universities, also starting to adoptSome colleges and new universities, also starting to adopt 
since 2003 onwards (lack of funds and space)

• During mid to later part of 2000s, more universities libraries 
h b k h l lstart purchasing ebooks with perpetual license





Universities/Publishers Brand nameUniversities/Publishers Brand name

Publisher
Branded



iSearchiSearch
(Federated 

Search)Search)



TECHNOLOGYTECHNOLOGY

• IP Controlled Access

ll d i ld S h• Full‐Text and Field Search

• Browse Search

• PDF‐based Viewer (No Plug‐in Required)

• OPAC Integration (Basic MARC Records)OPAC Integration (Basic MARC Records)

• Keyword Highlighting



TECHNOLOGYTECHNOLOGY

• Page Streaming (Optional Chapter Streaming)

i / C / S i• Print / Copy / Save Function 

• Fixed Watermarking Capability

• On‐the‐fly Translation 
(Chinese/Jap/Kor/Arabic/Por/Spainish)( / p/ / / / p )

• Web 2.0 Tools

• Offline Reader with DRM (Optional)• Offline Reader with DRM (Optional)



Usage ReportsUsage Reports

• Counter‐based Reports

id bli h• Provides Transparency to Publishers



SALES AND MARKETING CAPABILITIESSALES AND MARKETING CAPABILITIES

• Focus on Direct Institutional Sales
A i P ifi Middl E t E d A i– Asia Pacific, Middle East, Europe, and Americas

– Sales Force Presence in over 20 Countries

• Access to Over 1000 Existing Customers

• Develop Pricing Strategy with Publisher

• Conferences and Exhibitions

• Marketing Collaterals• Marketing Collaterals



New Ebook System (mid 2011)New Ebook System (mid 2011)

• Streaming Technology (not page‐by‐page)

G i i ( l )• Greater Interactivity (Tools)

• Improved Overall User Experience



TOC  Thumbnails     First / Prev Page        Go to Page           Next / Last Page       Page Zoom LevelsTOC  Thumbnails     First / Prev Page        Go to Page           Next / Last Page       Page Zoom Levels Fulltex View    Bookmarks  Info Tools       Print      Reload   Settings   SecurityFulltex View    Bookmarks  Info Tools       Print      Reload   Settings   Security

NavigationNavigation ToolsTools
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Table of Contents ViewTable of Contents View

Table of 
contents
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Enhanced Display Technology
Scrollable display area
• Convenience document browsing feature 

with pages dynamic loading mechanism 
which system only load pages that user 
are currently reading. 

• increasing the performance of ebook 
reader and reduce user waiting time.g



Compatibility
• Compatible with all major 

browsers and operation system 
on the market. 

• Support UTF‐8 encoding and 
supports multi‐language 
content to be loaded or display 
on the ebook reader (Chineseon the ebook reader. (Chinese, 
Japanese, Korea or Thai etc..)



THANK YOU



PLATFORM

SCREENSHOTS



Platform Ease of UsePlatform … Ease of Use
IP Access

Full Text SearchFull Text Search

Browse Search

Keyword Highlight

OPAC integration

No Plug‐in Reader

Free MARC





Page PrintingPage Printing

Save a Copy

Copy Text





Translation in 7 languagesTranslation in 7 languages
– Simple Chinese

Traditional Chinese– Traditional Chinese

– Korean

J– Japanese

– Arabic

P– Portugese

– Spanish





Web 2 0Web 2.0


