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Je nama ini tidak akan mampu 
menembusi pasaran anta rabangsa 
jika tiada sokongan yang diberikan 
oleh pasaran domestik. Kini, apabil. 
syarikat ini me nembusi pasaran 
antarabangsa, manfaatnya dinikmati 
oleh rakyat tempatan . Selain menjana 
pendapatan eksport, syarikat terse but 
juga menyediakan peluang pekerjaan 
dan menggalakkan pertumbuhan 
industri yang lain. 
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Rajah 1 Jumlah jualan kerata Honda (Januari hlngga Julai 20091. 
Selain membina pasaran tempatan 

yang lebih luas, hal ini dapat membantu 
penge lu ar tempatan memajukan 
perniagaan mereka. Galakan pengguna 
membeli barangan tempatan membanlu 
m engura ngkan i mp o rt negara , 
Mengikut laporan yang dikeluarkan 
oleh MATRADE, import negara pada 
tahun 2008 meningkat sebanyak J.J 
peratus. jumlah import negara pad. 
tahun te rsebut ialah RM521.5 bilion. 
Peningkatan tersebut berlaku ekoran 
peningkatan dalam pengimportan 
barangan pengguna. 

merupakan tindakan yang sesuai 
untuk menyediakan laluan alternati( 
bagi pengeluar tempatan memasarkan 
barangan mereka. 

Selain itu, kesempatan ini perru 
diambil aleh kerajaan untuk membantu 
pengeluar tempatan mengukuhkan 
pasaran ma sin g- masi n g. Banyak 
pengelua r tempata n ya n g tidak 
mampu bersaing dengan pengeluar 
antaraban gsa kerana me ng hada pi 
masalah modal dan kepakaran. 

Sehubungan dengan hal itu, kempen 
anjuran kerajaan int menjadi platform 
pengeluar tempatan dari industri kecil 
dan sederhana mempamerkan barangan 
dan perkhidmatan mereka. Pengguna 
tempatan mungkin tidak menyedari 
tentang kewujudan baranga n dan 
perkhidmatan keluaran Malaysia sendiri. 
Kempen BBBM banyak membuka mata 
rakyat Malaysia akan barangan keluaran 
tempatan. 

Kesan daripada pertu mbuh an 
indus"tri tempatan memberikan 
sumbangan kepada ekonomi nega ra. 
Kebanyakan nega ra maju sekarang 
bergantung pada penggunaan domestik 
yang tinggi bagi barangan keluaran 
tempatan. Kejayaa n AS dan j epun 
membina ekonomi bermula dengan 
penggunaan barangan yang dikeluarkan 
oleh negara mereka sendi ri. Begitu 
jugadengan Korea Selatan, permintaan 
domestik yang tinggi terhadap barangan 
keluaran tempatan membolehkan 
pelbagai industri berkembang secara 
sihat di negara tersebut. 

Syarikat pengeluar kereta gergasi 
seperti Toyota, Genera l Motor, dan 

Hyundai tid ak akan berkembang 
sekiranya tiada sokongan dari pasaran 
domestik pad a peringkat permulaan. 
Antara januari hingga julai 2009, ketika 
pasaran au tomotifdunia sedang goyah, 
pasaran domestik jepun menyumbang 
67 peratus jua lan kepada Honda. 
Tanpa pasaran domestik jepun, Honda 
terpaksa menghentikan pengeluarannya 
pada awal tahun ini . Begitu juga 
dengan syarikat pengeluar barangan 
elektrik seperti Sony, Panasonic dan 
Samsung. 

Jadual1 Imbangan dagang Malaysia pada tahun 2008. 
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Januari 53.04 43.32 

Februari 47.08 37.97 

Mac 51.68 43.68 

April 55.79 43.48 

Mei 61.07 45.60 

Jun 58.30 45.45 

Julai 63.31 48.90 

Ogos 59.62 47.02 

September 62.30 47.56 

Oktober 53.44 43.83 

November 51.79 40.28 

Disember 46.07 34.53 

96.36 9.72 

85.05 9.10 

95.37 8.00 

99.27 12.31 

t06.67 15.48 

103.75 12.85 

112.20 14.41 

106.64 12.61 

109.86 14.74 

97.27 9.61 

92.07 11.51 

80.60 11.54 -




