
Dengan melihat situasi semasa, 
perbelanjaan pengiklanan g lobal 
menerusi televisyen, akhbar, majalah 
dan radi o mencatatkan penurunan 
7.2 peratus pada suku pertama tahun 
2009 berbanding dengan tempoh masa 
yang sama pada tahun lalu berdasarkan 
laporan trend pengiklanan global yang 
dikeluarkan oleh syarikat penyelidikan 
Nielsen. 

Menurut laporan Global Adview 
Pulse, krisis ekonomi global menjadi 
penghalang kepada sektor pengiklanan 
dan berikutan hal itu, negara-negara 
Eropah menerima tampa ran yang 
heba!. Hampir keseluruhan wilayah 
mengalami penu runan, terutamanya 
Sepa nyol (-28.2 peratus ), Ire land 
(-21.2 peratus), Itali (-19.1 peratus) 
dan United Kingdom (-14.7 peratus). 
Di Amerika Utara, perbelanjaan iklan 
US juga telah menu run kepada 12.7 
peratus. Kemerosotan ini menjadi duri 
kepada negara-negara tersebut. 

Walau bagaimanapun, kawasan Asia 
Pasifik hanya mengalami penurunan 
2.3 peratus berbanding dengan 
suku pertama tahun 2008. Indonesia 
menunjukkan pertumbuhan ya ng 
memberangsangkan kerana pilihan 
raya dengan peningkatan 19.1 peratus. 
Sementara itu, China mengekalkan 
pertumbuhan, tetapi pada kadar 
yang rendah (+2.5 peratus) berikutan 
sambutan perayaan Tahun Baharu China 
pad a ketika itu. 

Menurut Presiden Pengiklan 
Malaysia (MAA), Peter Anthony Das, 
perbelanjaan pengiklanan diAsia Pasilik 
dijangkakan periahan, iaitu 3.2 peratus 
pada tahun 2009 berbanding dengan 
4.6 peratus seperti yang diunjurkan 
sebel umnya. Walau bagaimanapun, 
ekonomi Malaysia dilihat masih stabil 
dan terkawal dengan bantu an daripada 
pakej rangsangan ekonomi oleh 
kerajaan dan perancangan ekonomi 
yang lain. 

Landskap media juga terus 
berkembang dengan kemasukan 
platform media baharu seiring dengan 
perkembangan teknologi maklumat. 
Hal yang demikian mendorong corak 
tingkah laku untu k berubah dengan 
kewujudan rangkaian sosia l dan 
blog. Berhadapan dengan pelbagai 
cabaran ini , t er m asuk te mp ias 
kemelesetan ekonomi, pengiklan 
perlu menimbangkan pili han yang 
menawarkan akauntabill ti, ukuran, dan 
pulangan yang adil untuk pelaburan, 
di sam ping memberikan pulangan 
kewangan. 

justeru, pemasar digalakkan supaya 
sentiasa melabur dalam iklan walaupun 
terpaksa mengurangkan sasaran 
keuntungan pada situasi ekonomi 
yang lembap bagi memacu pasaran. 
Seperti saranan kerajaan yang ingin 
mewujudkan pemasaran secara 
"glokal ", semua pihak dalam industri 
pengiklanan sama ada pihak pengiklan, 
agensi atau pihak media, perlulah saling 

Jadual2 Kadar perbelanjaan pengiklanan keseluruhan media di Malaysia. 

611. Medlll 
Tahun 2008 Tohun 2007 Tahun 2006 
(RM '000) (RM '000) (RM '000) 

1. Tefevisyen 2161 195 I 799 079 I 477 554 

2. Surat khabar 3320832 3065289 2746617 

3. MajaJah 1561 17 166164 155674 

4. Radio 291 518 241066 203815 

5. Pawagam 27398 26267 19540 

6. Iklan luaran 95892 108162 109327 

7. 
Untuk jualan 

73935 57855 48644 (tumpuan juafan) 

8. Internet 32 lID - -

Jumlah 6 ISS 995 5463 904 4761 371 
Sumber: NiB/sen. 

bekerjasamadalam memainkan peranan 
masing-masing secara lebih elektil bagi 
terus memacu pertumbuhan industri 
ik)an di Malaysia. 

Antara usaha yang di lakukan 
bagi membincangkan hala tuju dan 
masa hadapan industri pengiklanan 
termasuklah penganjuran Kongres 
Pengiklanan Malaysia yang dikendalikan 
secara bersama oleh Persatuan 
Pengiklan-pengiklan Malaysia (MAA) 
dan Persatuan Ejen Pengiklanan 
Bersekutu Malaysia (4As). Selain itu, 
baru-baru in1, diadakan Persidangan 
AdAsia09 pada 22 hingga 24 Oktober 
di Pusat Konvensyen KLCC yang 
dianjurkan dengan kerjasama Persatuan 
Pengiklan Persekutuan Asia (AFAA). 

Penganjuran AdAsia09 adalah 
bertujuan untuk meluas kan dan 
meningkatkan tahap strategi dan 
pem i ki ran kreatil dalam pengi klanan. 
Selain hal itu, penganjuran persidangan 
sedemikian dapat meningkatkan 
peranannya bahawa j enama 
memainkan peranan yang penting 
dalam peningkatan kehidupan dan 
memperluas horizon serla dalam 
menentukan semula pasara n dan 
mencapai lebih banyak pengguna. 

Usaha memperkasakan industri 
kreatil kini juga semakin mendapat 
perhatian daripada pihak kerajaan. 
Pengiklanan merupakan sa lah satu 
industri kreatil yang perlu dicambahkan 
dan dirangsang agar kreativiti dan daya 
pemikiran luar kotak dihasilkan bagi 
menyumbang kepada pertumbuhan 
ekonomi negara yang lebih berkembang 
pesat. 

Untuk merealisasikan ha srat 
tersebut, kerajaan menyediakan dana 
berjumlah RM200 juta bagi membiayai 
aktiviti berkenaan termasuklah bidang 
pengiklanan dalam pembentangan 
Belanjawan 2010 yang lalu . Dana 
berbentuk pinjaman dengan kadar 
laedah yang rendah yang diuruskan 
oleh Bank Simpanan Nasional ini akan 
dipermudah supaya penggiat industri 
kreatil beroleh manlaat dengan lebih 
mudah." 




