
Berdasarkan peningkatan perbelanjaan 
pengiklanan mengikut akhbar pad a 
tahun 2008, dapatan menunjukkan 
bahawa akhbar bahasa Inggeris 
mengungguli senarai kategori tersebut 
dengan mencatatkan jumlah RM1.5 
billan, walaupun terdapat penurunan 
pengiklanan bagi akhbar The Star dan 
Malay Mail berbanding dengan tahun 
sebelumnya. Secara tidak langsung hal 
ini menunjukkan bahawaakhbar bahasa 
Inggeris dibaca oleh semua golongan 
masyarakat di Malaysia. 

Perbelanjaan iklan bagi kebanyakan 
akhbar bahasaMelayu adalah meningkat 
kecuali akhbar Utusan Malaysia yang 
mengalami penurunan sebanyak 
3.2 peratus pada tahun 2008. Radio 
Televisyen Malaysia (RTM) merupakan 
pengiklan utama bagi akhbar Utusan 
Melayu dan Kosmo, manakala Bank 
Rakyat dan Giant masing-masing ialah 
syarikat pengiklan utama untuk akhbar 
Berita Harian dan Harian Metro. 

Walaupun majoriti warga Malaysia 
berbangsa Melayu, perbelanjaan 
pengiklanan dalam akhbar bahasa 
China lebih banyak, iaitu mencatatkan 
RM1 bilion berbanding dengan akhbar 
bahasa Melayu yang hanya mencatatkan 
RM721 juta. Sem.entara itu, perbelanjaan 
pengiklanan di akhbar berbahasa Tamil 
pula hanya mencapai RM12 juta. 

Majalah juga memainkan peranan 
yang penting sebagai ejen pengiklanan 
yang berkesan kepada pengiklan bagi 
menarik perhatian pengguna sasaran. 
Namun demikian, syarikat pengiklanan 
kebanyakannya juga memilih majalah 
berbahasa Inggeris berbanding dengan 
majalah berbahasa Melayu sebagai 
medium pengiklanan yang efektif bagi 
memasarkan produk mereka. Antara 
majalah utama yang menjadi iumpuan 
syarikat pengiklanan ialah Time 
Malaysia, Malaysia Tatter, Newsweek 
Malaysia, Feminine, Female, Cleo 
dan Nuyou. Namun begitu, majalah 
berbahasa Melayu seperti lelita, Eh!, 
Remaja, Wan ita, KeJuarga dan Anjung 
Seri tu rut tersenarai sebagai antara 25 

buah majalah yang menjadi sasaran 
pengiklan . 

sasaran syarikat pengiklan kerana 
jumlah penontonnya yang banyak. 

Sehubungan dengan hal itu , 
berdasarkan laporan yang dikeluarkan 
oleh AD EX, perbelanjaan pengiklanan 
radio ERA FM adalah yang paling 
tinggi pada tahun 2007 dan tahun 
2008 berbanding dengan stesen 
radio swasta lain. Hal ini demikian 
kerana ERA merupakan salah sebuah 
stesen radio utama yang paling 
pendengarnya di seluruh Malaysia. 
Tidak hairanlah apabila mendengar 
radio ini, kadangkala pengguna menjadi 
bosan lantaran terlalu banyak iklan 
yang disiarkan berbanding lagu yang 
diputarkan untuk hiburan pendengar. 
Namun begitu, strategi pemasaran 
iklan di radio adalah sangat efektif 
dan efisien bagi meningkatkan jualan 
atau memperkenalkan produk syarikat 
pengiklan. 

Situasi ini jelas menunjukkan bahawa 
industri pengiklanan di Malaysia 
menghasilkan pendapatan tambahan 
yang lumayan kepada media cetak 
mahupun mediaelektronik bergantung 
pad a keadaan ekonomi semasa dan 
jumlah banyaknya pelanggan yang 
melanggan media tersebu!. RTM yang 
terdiri daripada TV1 dan TV2, walaupun 
tidak mengutamakan pengiklanan bagi 
meraih keuntungan, RTM tetap menjadi 

Sementara itu, 10 buah syarikat 
pengiklan utama dalam media 
cetak dan elektronik yang banyak 
berbelanja untuk memasarkan serta 
mempromosikan produk mereka 
kepada umum pada tahun 2007 dan 
tahun 2008 ialah Celcom, Unilever 
Malaysia, Digi, Procter & Gamble, 
Maxis, Nestle, Glaxo Smith kline, KFC 
Holdings, Colgate Palmolive (M) SIB 
dan Petronas. 

Jadual1 Perbelanjaan pengiklanan dl televisyen, akhbar dan majaJah dalam pasaran 12 buah negara Asia. 

BII . Negara 
Suku Kedua 2009 Suku Kedufl 2008 Peratus 

(ASS '000) (ASS '000) Perubahan (%) 

1. China 19796811 16849 919 17 

2. India 1 700 308 1 324 966 28 

3. Hene Keno 1 671 939 1 738 649 -4 

4. Australia 1 542 073 1 631 572 -5 

5. Korea Salatan 1 357469 1 635205 -17 

6. Indonesia 1 277967 1 185763 8 

7. Filipina 845467 777 841 9 

8. Thailand 550541 603 121 -9 

9. MalaYSia 415 265 411 197 1 

10. New Zealand 395 126 402233 -2 

11. Singapura 254 076 288827 -1 2 

12. Taiwan 154 519 182 963 -1 6 

Jumtah 29 961 561 27032276 11 
$umt;>er: Nielsen 




